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erslafindelaguerre

du camembert

AGROALIMENTAIRE

Un accord vient d’étre
trouvé entre les petits
producteurs AOP et

les industriels laitiers.

Un nouveau cahier

des charges, autorisant
la pasteurisation,

va étre défini.

Philippe Legueltel
— Correspondant a Caen

La bonne nouvelle tombe opportu-
nément, en plein Salon de 'agricul-
ture. La guerre des étiquettes entre
les camemberts est a priori termi-
née. Le conflit opposant les froma-
ges portantla mention «camembert
de Normandie AOP » et ceux ayant
Tindication « camembert fabriqué
enNormandie» vientde prendre fin.

Les premiers, bénéficiant de
Tappellation AOP (appellation d'ori-
gine protégée), se devaient de res-
pecter un cahier des charges strict
(aulaitcru etmoulé alalouche), tan-
dis que les seconds, souvent pro-
duits par de grands industriels,
n'étaient pas tenus par ces obliga-
tions (laits pasteurisés ou microfil-
trésvenantd’autresrégions ou pays).

Apresdesmoisdenégociations, le
groupe de travail, mis en place par
TInstitut national de I'origine ctdela
qualité (Inao) et chargé de mettreun
termealaconfusion qui trompaitles
consommateurs, a trouvé unterrain
dentente.

« Les producteurs de lait et de fro-
mages de camembert “fabriqué en
Normandie” ont accepté de respecter
le futur cahier des charges de I'AOP
‘camembert de Normandie”, qui pré-
voira de nouvelles conditions de “nor-
mandisation” des troupeaux, de pdtu-
rage et de fabrication du fromage », a
indiqué I'lnao la semaine derniére.
Auxindustriels désormaisdesecon-
former 4 des regles quiils refusaient
Jjusque-la.

Les camemberts bénéficiant de 'appellation AOP se devaient de respecter un cahier des charges
strict (au lait cru et moulé a la louche). Photo Charly Triballeau/AFP

«QOui la guerre est terminée mais
ce n’est pas une victoire, c’est un
compromis. Les deux types de
camembert vont progresser ensem-
bleversle haut. Onvaenfin remettre
les vaches dans les champs, comme
T'église au milieu du village », se féli-
cite Patrick Mercicr, président de
Torganisme de défense et de ges-
tion (ODG) du camembert de Nor-
mandic ct opposant acharné au
«fabriqué en ».

«Comme pour le bordeaux »
Des négociations vont maintenant
débuter pour définir le nouveau
contenu de 'unique cahicr des
charges, qui autorisera cette fois la
pasteurisation, jusqu’a présent
bannic par Ies petits producteurs.
Ce que les puristes pourraient
regretter. A terme, la mention
«fabriqué en Normandic » devrait
disparaitre.

Lelait crun'a pas pour autant dit
son dernicr mot. « Au sein de 'AOP,
les fromages au lait cruetmoulésala

« Les deux types
de camembert
vont progresser
ensemble vers

le haut. On va enfin
remettre les vaches
dans les champs,
comme l'église au
milieu du village. »

PATRICK MERCIER
Président de lorganisme
de défense et de gestion

du camembert de Normandie
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louche, qui répondent a des critéres
spécifiques, feront 'objet d'une men-
tion distinctive », poursuit I'Tnao. Ils
pourraient bénéficier de la men-
tion « véritable » ou « authentique
camembert ». « Comme pour le bor-
deaux, le consommateur a le choix
entre supérieur et grand cru », pré-
cise Patrick Mercier.

Tl reste quelques étapes a fran-
chir. L¢ 14 mars, unc nouvelle réu-
nion permettra d'ouvrir les statuts
de I'ODG. Le comité national de
T'Inao devra aussi valider 'accord
obtenu. « On a trouvé une solution
afin que tout le monde sorte grandi
pour arriver a ce qute le camembert
ne soit plus une imitation, mais
qu’ony mette les ingrédients du
cahier des charges », indique Char-
les Deparis, président de l'associa-
tion de gestion des ODG laitiers
normands. Avee unc zone ¢largic
mais limitée 4 la Normandie, le
nombre de producteurs de lait du
nouvcau camembert pourrait
ainsi passer de 500 2 2.000. m

Pesticides:la tomate francaise

se met sous I'abri de nouveauxlabels

AGRICULTURE

La coopérative bretonne
Savéol vise de 30 & 40 %
de sa production

de tomates estampillée
«cultivées sans
pesticides » en 2018.

Le nouveau label

Zéro résidu pesticides
étend son cercle

de producteurs.

Joél Cossardeaux
W @JolCossardeaux

Savéol, premier producteur de
tomates cn Francc avee prés de
80.000 tonnes livrées I'an dernier
par ses 110 maraichers, accentue
son virage vers le « sans pestici-
des ». La coopérative bretonne
basée a Plougastel-Daoulas (Finis-
tere) a annoncé, lundi au Salon de
T'Agriculture, I'extension de sa
gamme éponyme, lancée en 2015.

«Nous allonspasser dedeuxaune
bonne demi-douzaine de référen-
ces »,indique son président Pierre-
Yves Jestin. Cet enrichissement de
Toffre devrait avoir pour effet,
selon le dirigeant, de porter de « 30
40 % » 1a part du sans-pesticides
dans les volumes de production
de Savéol. Clest plus du double de
celle produite actuellement.

Pour élargirla cible des consom-
mateurs, le packaging d'origine,

Un plan média massif, portant sur la « démarche nature »
de Savéol. sera lancé au printemps. Photo Fred Tanneau/AFP

jugé «un peu trop élitiste », a été
revu. Les tomates ne se cachent
plus et la mention « cultivées sans
pesticides » figure franchement
sur l'emballage.

Un plan média massif, pous-
sant tres loin la « démarche
nature » de Savéol, sera lancé au
printemps pour faire décoller les
ventes. « Les consommateurs sont
preéts a acheter un peu plus cher »,
jugePierre-Yves Jestin, quiavance
des prix supérieurs de 15 a 20 %,

selon les étals, a ceux de I'agricul-
ture conventionnelle.

Lalliance des coopératives
bretonnes

Salvéol joue sur du velours pour
tenir ses engagements. Toutes ses
tomates sont cultivées sous serre et
ses élevages d’insectes anti-rava-
geurs agissent comme des pestici-
des. Mais pas completement, seule-
ment 80 % de sa production n’en
contenant, in fine, aucune trace.

Pour serapprocher des100 %, Savéol
a décidé de faire alliance avec deux
coopératives bretonnes, Solarenn ct
Prince de Bretagne, via le collectif
Sans pesticides, 100 % nature.

Présentée lundi par leurs diri-
geants, cette structure portera leur
R&D dans ce domaine avec la pers-
pective tres proche de vendre leur
production de tomates sous celabel.

La méme démarche prévaut
pour Nouveaux Champs. Ce collec-
tif, tout juste créé, fédére 21 entre-
prises comptant pour plus de 10 %
de la production francaisc de fruits
et légumes. Sa vocation est de faire
émerger le Zéro résidu de pestici-
des, un label lancé cn 2017 par
les Paysans de Rougeline.

Troisiéme voie

Les premiers critéres définis par
cette union de coopératives du sud
de la France ont été appliqués a la
production de tomates et a celle de
fraises. « Les résultats ont été tres
encourageants avec 5.000 tonnes
estampillées “Zeéro résidu de pesti-
cide” »,indique Gilles Bertrandias, le
directeur général des Paysans de
Rougeline. Son objectif est d’attein-
dre 10.000 tonnes en 2018.

11 s'agit, entre agriculture conven-
tionnelle et agriculture biologique,
douvrir une troisieme voie faite de
bonnes pratiques etdanslaquelleles
producteurs sengagent volontaire-
ment. Mais dans le strict respect
d'un cahier des charges certifié par
un organisme tiers et sous le regard
vigilant dun college d'experts. m
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marketing

Lejoaillier Gemmyo
diversifie ses modes

devente

JOAILLERIE

La griffe, dont le modeéle repose
sur Internet et la fabrication
ala commande, vient d'ouvrir
un pop-up store au Printemps,
dou il est possible de repartir
avec son bijou.

Clotilde Briard
W @ClotildeBriard

Aurez-de-chaussée du Prin-
temps Haussmann a Paris, une
grosse téte de chat stylisée, rose
vif, attire I'ceil. La mascotte de
Gemmyo, la marque de joail-
lerie nouvelle génération,
domine I'espace pop-up quelle
aouvert jusquau 18 mars. A
coté des vitrines de bijoux, ot la
gamme Gemmiaou, dont la
forme reprend justement le
minois du félin, est bien repré-
sentée, trone un distributeur de
bonbons aux coulcurs pastel
répondant au rose clair des
bérets portés par les jeunes
femmes chargdes de présenter
la marque. De quoi donner le
ton de la griffe a ceux qui ne la
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Lespace éphémere ouvert au Printemps Haussmann
a Paris met en scéne le chat emblématique de la marque,
symbole de son caractére jeunc ct frais. Photo Kevin Paumier

connaitraient pas. Né en 2011
sur Internet, Gemmyo aftiche
en effet comme devise « Jeune
et Joaillier ». L'espace sert aussi
asc faire remarquer dela clien-
tele étrangere.

Explorer d’autres pistes
Avec ce point de vente éphé-
mere, la maison, dont le socle
reste sur la Toile, franchit unc
étape. En effet, il est possible
denrepartir toutdesuiteavecle
bijou de son choix. Alors quc le
modele de l'entreprise repose
plutétsurune absence de stock.
La fabrication des produits,
jouant le sur-mesure dans le
choixdes pierres etdumétal, ne
démarre qua la commande.
Mais le développement de pie-
ces de petite joaillerie lui per-
met délargir son spectre.
Gemmyoa commencéamet-
tre un pied dans la vie réelle en
2015 en ouvrant une premiere
boutique rue de Seine dans le
6¢ arrondissement parisien.
Une adresse con¢ue comme
une destination plutdt que
comme unevitrine. « Les clients
nous connaissent par le web,
mais certains ont envie devoir de
pres les bijoux et de les essayer:
C’est un outil de réassurance qui
permet de leur proposer umne
expérienceet delesaccompagner
dans le sentiment de cocréation
de ce quils achétent », souligne
Pauline Laigneau, cofondatrice

de I'entreprise. Ils y passent
ensuite leur commande,
comme ils le feraient de chez
eux, et peuvent se faire livrer
aussi bien dans le magasin qua
domicile.

Le principe a tellement bien
fonctionné quun deuxiéme lieu
aouvert a Lyon en juin 2017.
« Nous allons continuer dans
d‘autresvilles », indique la jeune
femme, Bordeaux, Toulouse ou
Marseille, mais aussi éventuel-
lement Bruxelles fontpartie des
endroits potentiels. Lobjectifest
aussi de pérenniser la présence
auPrintemps Haussmann pour
toucher dautres clientéles.

Cultiver des icones

La stratégie est payante. La
société est & I'équilibre depuis
un an et son chiffre d’affaires,
quelle ne communique pas, a
connu unc forte croissance.
Depuis fin 2017, 1a griffe a aussi
commencé a faire du stock
autour deses gammes de petite
joaillerie. Une maniere de
développer les achats d'impul-
sion ct les cadcaux de derniére
minute, notamment a Noél ou
alaSaint-Valentin.

Du coté des produits, qui
comprennent aussi bien des
collections mariage que
joaillerie, elle procede a des
lancements de collection plus
fréquents que les maisons plus
anciennes, suivant, a un
rythme certes moins soutenu,
l'appétit de renouvellement
que T'on connait dans la mode.
Elle travaille cependant a culti-
ver des modeles iconiques
pour étre bien identifiée et
asscoir sonimage. « Trésrecon-
naissable, la bague Miaou a
acquis une vraie notoriété »,
cstime Pauline Laigncau. Et
sert d'embléme au caractére
jeune, frais et un peu décalé
quc la marque veut incarncr.
La gamme, qui compte aussi
bracelets et sautoirs, va sétof-
fer déditions limitées.

Parmi les points saillants de
Gemmyo, figure la fabrication
dans desateliers del'Hexagone,
quitravaillent a partir
d'impressions 3D permettant
de créer des moules éphéme-
res. Pour l'entreprise, c’est un
atoutlogistique. Celalui permet
d'expédier les produits en deux
ou trois semaines. Mais elle le
met encore peuen avant pour
son image. Elle rétléchit cepen-
dant a mieux faire connaitre
cette origine. A I'heure ol le
made in France a pris une
valeur supplémentaire, il serait
dommage de s'en priver. B



